Suomalaisen Tyon Liiton selvitykset

Suomalaisuuden hyodyntaminen
kansainvalisilla markkinoilla




Tutkimusten tausta

- Markkinatutkimus tehtiin 21.4 — 7.5.2021 ja siihen
vastasi 303 paattajaa yrityksista, jotka eivat ole
Suomalaisen Tyon Liiton jasenia.

- KV-kysely tehtiin lokakuussa 2021 ja siihen vastasi
87 paattajaa Suomalaisen Tyon Liiton jasenyritysten
piirista.

Esityksessa on yhdistetty naiden kahden

tutkimuksen tulokset niiden kysymysten osalta,

jotka on kysytty molemmissa kyselyissa. Talloin
vastaajamaara on 390.
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Yrityksista

puolet

haluaa tuoda suomalaisuutta ‘S;ySTAINABLE
ulkomailla aktiivisesti esiin - THINKING.
myynnissa ja IT'S HAPPYNING
markkinoinnissa. _IN FINLAND.
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Designed for you in the happiest country in the world At your service, from the happiest country in the world

48% Suomessa ja ulkomailla

Suomalaisuuden nahdaan olevan kilpailuvaltti modernissa
2% pelkastazn ulkomailla liketoimintaymparistossa (44% oli tata mielta).

33% pelkastaan Suomessa Vastaajien mielesta asiakkaat arvostavat suomalaisuudessa:
1. Laatua
2. Vastuullisuutta

i SUOMALAISEN £= g Myere 1
n 390 yrityspaattajaa Kuvat Suomalaisen Tyon Liiton jasenyritysten kayttoon tarkoitetusta materiaalista  [RAGCAEEIRCEEN ¢

L




Kolme kaytetyinta maareetta markkinoinnissa ja myynnissa

DELIVERING
ON PROMISES.
IT'S HAPPYNING . -

Suoméssa valmistettu /
1. tuotettu

(Made in Finland)

2 Olemme
n suomalaisomisteinen /
perheomisteinen

Paikallisuus, koﬁkaupunki
" tai maakunta (esim.
Pirkanmaalla tuotettu)

*Suuntaa antavien tulosten mukaan:

1) KV-markkinoilla olevat yritykset hyodyntavat maareita enemman myynnissa ja markkinoinnissa.

2) Lahes puolet yrityksista (49%) hyodyntaa Suomen maakuvaa kansainvalisilla markkinoilla myynnissa ja
markkinoinnissa.
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Toimialaluokittain* suomalaisuuden ja
Suomen maakuvan hyodyntamisessa on eroja
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Teollisuuden aloilla suomalaisuuden ja Suomen maakuvan

hyddyntaminen on kaikista toimialoista parhainta kansainvalisilla ; f\ W
markkinoilla. Suomalaisuudesta nostetaan esille suomalaista SUSTAINABLE ‘%é \ :
valmistusta ja suomalaisomisteisuutta / perheyrittajyytta. SOLUTIONS' =~ X

THEY'RE HAPPYNING »
IN FINLAND. |

- Kaupanalalla suomalaisuutta hyodynnetaan niin koti- kuin
kansainvalisilla markkinoilla. Painotus suomalaisessa

valmistuksessa ja suunnitellussa. Suomen maakuvan ~ 27
2 L .
hyddyntaminen ei ole yleista. - . -

Made for you in the happiest country in the world

- Palvelu- ja rakennusalalla suomalaisuuden ja Suomen maakuvan "Maailman metséteollisuus pitas suomalaista

hyodyntaminen kansainvalisilla markkinoilla on vahaisinta. metsénhoitoa ja koko metséklusterimme osaamista
Markkinoinni : D . inotet lai istei it maailman parhaana. On helppoa saada ulkomaiset
arkkinoinnissa ja myynnissa painotetaan suomalaisomisteisuutta asiakkaat tehdasvierailuille Suomeen, kun
ja perheyrittajyytta. matkaohjelmaan siséllyttaa laajasti tutustumista hyvin
hoidettuihin ja terveisiin suomalaiseen metsiin ja niihin
liittyviin tehtaisiin. Vierailujen avulla kauppa kay hyvin.”
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Kaksi kolmesta
vastaajasta on sita
mielta, etta Design from
Finland -merkki sopii
kansainvalisille

GREAT WORKPLACES,

markkinoille COOL DESIGN. FAIR TREATMENT. ¢
IT'S HAPPYNING @ IT'S HAPPYNING
J : IN FINLAND, -
IN FINLAND ‘ -
Yli 40 prosenttia piti
Avainlippu-merkkié Designed for you in the happiest country in the world Made for you in the happiest country in the world
sopivana kansainvalisille il o -
markkinoille "Design from Finland -merkki alkaa F,V/a’” cllptpu ,Vto’,s’ 0 5;/ QL;a ity from
' olla jo Japanissa tunnettu. Se on t ’Z "’;{71‘" B EHET SN
meidén tarkein markkina.” exstiltaan.
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Suomalaisen Tyon Liiton jasenyritykset hyodyntavat aktiivisesti
Avainlippu- ja Design from Finland -merkkeja kansainvalisilla
markkinoilla tuotteiden ja palveluiden myynnin tukena

Euroopassa Globaalisti

JUHA VIDGREN
hallituksen puheenjohtaja
Ponsse

Avainlippu haettiin

Ponsselle siina vaiheessa kun
Iahdettiin kansainvalisille markkinoille.
Suomalainen metsdosaaminen on maail=

[ 66% [33% pEm==g
6% @65%

Merkin hyotya tarkastelevat kysymykset Vastaajat, jotka ilmoittavat hyddyntavansa merkkia kysytyssa SUOMALAISEN
Lahde: Suomalaisen Tyon Liiton jasenkysely 2021 Avainlippu (n 290 / 276) markkinassa (samaa mielté 3 tai taysin samaa mielta 4). TYSN LIITTO |
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Asteikko 1- 4, jossa 1 = Taysin eri mielta, 4 = Taysin samaa mielta
Lahde: Suomalaisen Tyon Liiton jasenkysely 2020 Design from Finland (n 79 /72) (Prosenttiluvuista puuttuvat ne, jotka vastasivat eivat hyédynna



SUOMALAISEN

TYON LIITTO

https://suomalainentyo.fi/teemat/kansainvalisyys/

Jokke.eljala@suomalainentyo.fi

Twitter: ElJala (@ElJala)
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